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Das Luxur
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cht neu sein

Vintage ist Trend - Markenkenner lieben Mode und Accessoires aus klassischen Kollektionen

rither hief das Nostalgie.
Man kaufte seine Klamotten
fiir ¢in paar Mark auf dem
Flohmarkt und trug lustig al-
te Leinennachthemden als Sommer-
kleid. Kiichenstithle aus dem Sperr-
miill wurden schwarz angestrichen
und in olivgriinen Studentenbuden
mit Omas Nihkiistchen kombiniert.
Von Marken wusste man nichts in je-
nen unschuldigen Tagen. Heute
heiftt das Vintage (was aus dem Eng-
lischen kommt und einerseits Wein-
lese, andererseits klassisch, altehr-
wiirdig bedeutet), und es hat seinen
Preis. Gebrauchtes ist in Mode - aber
bitte nicht irgendwas. .Die Marke
steht im Vordergrund, weilft Katha-
rina Eppli (22), Store-Managerin im
Vintage-Laden des Auktionshauses
Eppli im Stuttgarter Kénigsbau,
Mode hat die Juniorchefin des
verzweigten Familienbetriebs schon
immer fasziniert - das musste nichts
Meues sein: Jch Babe gern bei der
Oma im Kleiderschrank gewiihlt”,
erzihlt sie im SZ-Gespriich. Moch
heute liebt sie auch Dinge, die ein-
fach extravagant sind wie eine hand-
gemachte Kappe mit Tiill und brau-
nen Federn, die in einer der nichsten
Eppli-Auktionen fiir 40 Euro ausge-
rufen wird. Aber das beste Geschiift
macht die Firma mit Marken, die den
Status heben.

Zu wissen, es ist Louis Vuitton...
Eine  Original-Birkin-Bag  von
Hermés kann im Eifer des Versteige-
rungsgefechts sogar teurer werden
als ein neues Stiick (ab 5000 Euro).
Gerade junge Leute, versichert die
Expertin auf der Website, entdecken
«die Faszination, die vom Original
ausgeht - sei es die Omega (Uhr) aus
den 50er-Jahren oder die Lingst ver-
griffene Louis-Vuitton-Tasche von
2003", Zu wissen, es ist Vuitton, ge-
nfigt allerdings nicht. Die anderen
sollen es auch sehen und neidisch
werden. Das gehirt zum Marken-
spiel. Und deshalb sind die Luxusgii-
ter auch so unverwechselbar.

Uber und itber mit dem beriihm-
ten verschndrkelten Monogramm LV
bedruckt ist die , Keepall 50, ein ge-
riumiger Klassiker von Louis Vuit-
ton, der neu knapp 1000 Euro kostet
und mit leichter Gebrauchspatina®
und .original Staubbeutel” fiir 480
Euro aufgerufen wird. Fiir 100 Euro
gibt es vielleicht ein paar Mokassins,
pardon, Loafers von der Art, die
schon Jackie Kennedy bevorzugte:
Tod's. Mit 170 Euro aufgerufen wird
das unentbehrliche Accessoire der
eleganten Welt: ein Seidentuch von
Hermes. Veredelt jede Hemdbluse.

Selbst bei Ebay steigt der Preis oft
fiber 300 Euro. Auch filr Leute mit
originellerem Geschmack gibt es un-
verschens genau das Richtige: ein
Brautkleid mit Bolero zum Beispiel,
Griifhe 38, das 1970 von der Mode-
schule Heilbronn entworfen wurde -
schlicht, fein, Am heutigen Samstag
wird es bei einer Eppli-Auktion im

Gruppenbild mit Edelhund: Zalika, der R age-L sktionsh
te) ist Store-Managerin im Stuttgarter Knigsbau. Im Vordergrund: Gepack von Louis Yuitton und eine Birkin-Bag von Hermés (rechts).

JZeitlos": Angelika Bilas (im Seidenmantel von Anna Molinara) verkauft in
Lindau feine Mode und Accessoires aus zweiter Hand.
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Stuttgarter Vorort Leinfelden-Ech-
terdingen fiir B0 Euro aufgerufen.
Wem Auktionen zu aufregend
sind, der findet bei Eppli auch
Schitzchen im Freiverkauf: ein rosa
Ungaro-Kostiim fiir 120 Euro oder
ein Cape aus geschorenem Wiesel,
Grisfe 42, fiir schlappe 260 Euro. Pel-
ze, bei vielen Tierfreunden verpdnt,
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hnesian Ridgeback, passt perfekt zum Vintage-Luxus im Auktionshaus Eppli. Juniorchefin Katharina Eppli (Mit-

sind offenbar ein heikles Thema.
Auch Angelika Bilas, Geschiftsfith-
rerin der Lindauer Second-Hand-
Boutigue ,Zeitlos" bevorzugt Pliisch
- aber keine muffigen Ladenhiiter. In
ihrem Angebot dominiert hochwer-
tige Markenkleidung aus der letzten
Saison: ,Unsere Kunden sind sehr
modebewusst.” Ein Chanel-Jickchen
aus dem 20. Jahrhundert darf natiir-
lich auch dabei sein, denn das sieht
toll aus zu Jeans.

Manche Stammkunden kommen
jede Woche und suchen nach
Schniippchen zu etwa einem Drittel
des Neupreises, Und: ,Es ist immer
etwas Frisches da* Eine mondiine
Sonnenbrille von Dior vielleicht, ei-
ne verriickte Weste von Vivienne
Westwood,  historischer Mode-
schmuck. Vor der geschwungenen
Theke (Vintage, 50er-Jahre) steht,
wenn es nicht schon verkauft ist, ein
Kifferchen der Kultmarke MCM
(immer noch 450 Euro). Manche jun-
ge Frau hat aber auch ihre Freude an
einer Krokotasche aus unbekanntem
Erbe, Kithne Kombinationen entste-
hen wie von selbst: Das ist unser
Spiel, das macht den Kunden Spaf”,
lichelt Angelika Bilas. Und wie aufs
Stichwort erscheint eine schicke Da-
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me in Gold-Beige: .Das ist mein
liebstes Geschift”, versichert sie:
+~Wenn ich Stress habe, komme ich
her - die reinste Medizin." Spricht’s
und probiert ein paar neuwertige
Prada-Stiefel an.

Und woher kommt die Pracht?
Von sogenannten Bringerinnen® -
fast immer sind es Frauen - mit Qua-
litiitsbewusstsein. Wer hier seinen
Plunder gewinnbringend loswerden
will, hat Pech gehabt. . Im Grunde bin
ich streng”, meint die Geschiftsfiih-
rerin. Was sie auswihlt, wird in Kom-
mission genommen, den Erlis teilt
man sich, Liegengebliehenes kann
nach acht Wochen wieder abgeholt
werden. Denn eine Vintage-Bou-
tigue ist kein Tridelladen.  (bikd)

! Die nachsten Versteigerungen von
Mode und Accessoires bei Eppli
§ sind am 3. und 4. Februar im
Stuttgarter Auktionshaus an der
| Barenstrale 6-8, Freitag ab 14.30
Uhr und Samstag ab 11 Uhr. Frei-
| verkauf im Geschaft im Kénigsbau,
Kanigstr. 28, www.eppli.com
Die Lindauer Boutique ,Zeitlos®
liegt am Felsgassele 3, Tel. 08382
8 /4099 96.



